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https://roscongress.org/sessions/aef-2023-noosfernoe-i-ustoychivoe-razvitie-altaya-intts/translation/
https://rshbdigital.ru/agrocode-conf
https://rshbdigital.ru/agrocode-conf
https://rshbdigital.ru/agrocode-conf
https://istoklab.ru/tpost/btn4zntt01-den-iogi-v-moskve-s-istok-lab
https://istoklab.ru/tpost/btn4zntt01-den-iogi-v-moskve-s-istok-lab
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Зачем выбирают наш продукт?

Наш продукт интересен для конечного потребителя, он совмещает травники 

традиции сбора и современные технологии.

Кто наша целевая аудитория?

Наша целевая аудитория включает в себя людей, заботящихся 

о своем здоровье и хорошем самочувствии. Это могут быть 

активные люди, ведущие здоровый образ жизни, а также те, 

кто интересуется натуральными продуктами и 

альтернативными методами поддержания здоровья.

Почему клиент выбирает данный продукт?

Клиенты выбирают наш продукт из-за его высокого качества, 

уникальных свойств и полезных характеристик. Они ценят возможность 

использовать наш продукт для улучшения своего здоровья и общего 

самочувствия.



Почему цена соответствует качеству?

Цена нашего продукта соответствует его высокому качеству, уникальным 

свойствам и полезным характеристикам. Мы работаем с растениями Алтая, 

собирая их вручную и процессы производства находиться у нас на высоком 

уровне, чтобы обеспечить нашим клиентам продукт высочайшего качества.

Откуда клиент узнал о бренде?

Клиенты могут узнать о нашем бренде через различные 

каналы: реклама в интернете, социальные сети, рекомендации 

от друзей или семьи, советы нутрициологов и врачей, участие в 

мероприятиях и выставках, а также отзывы и рейтинги на 

сайтах и платформах. Мы также активно работаем над 

продвижением нашего бренда среди нутрицилогов и 

косметологов, чтобы привлечь новых клиентов и укрепить 

позиции на рынке как нового технологичного продукта.



Благодарим и до скорой встречи!

Телеграм-канал ВКонтактеСайт


